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Abstract

This research aims to optimize Search Engine Optimization (SEO) strategies to increase the visibility of
Islamic financial institution products on the internet. With a quantitative descriptive approach, this
research analyzes the effectiveness of SEO implementation using secondary data obtained from SEO
analysis tools such as Google Keyword Planner and SEMrush. The data collected includes keyword
search volume, difficulty level, as well as backlinks and technical SEO performance (page speed and
mobile optimization). Descriptive statistical techniques are used to describe SEO trends, while
correlation analysis evaluates the relationship between SEO variables and the digital visibility of
Islamic financial institutions. The research results show that comprehensive SEO implementation
including on-page SEO, off-page SEO, and technical SEO is able to increase website rankings in search
engines, increase organic traffic, brand awareness, and customer conversions. The case example of
Dubai Islamic Bank (DIB) illustrates how keyword optimization and quality backlinks contribute
significantly to increasing digital visibility. These findings indicate that Islamic financial institutions in
Indonesia can take advantage of search trends that are still low in competition to strengthen their
position in search engines, through an integrated and well-targeted SEO strategy.

Keywords: SEO, digital visibility, Islamic banking, content optimization, on-page SEO, off-page SEO,
backlinks

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengoptimalkan strategi Search Engine Optimization (SEO) guna
meningkatkan visibilitas produk lembaga keuangan syariah di internet. Dengan pendekatan deskriptif
kuantitatif, penelitian ini menganalisis efektivitas penerapan SEO menggunakan data sekunder yang
diperoleh dari alat analisis SEO seperti Google Keyword Planner dan SEMrush. Data yang
dikumpulkan mencakup volume pencarian kata kunci, tingkat kesulitan (difficulty), serta backlink dan
performa teknis SEO (kecepatan halaman dan optimasi mobile). Teknik statistik deskriptif digunakan
untuk menggambarkan tren SEO, sementara analisis korelasi mengevaluasi hubungan antara
variabel-variabel SEO dan visibilitas digital lembaga keuangan syariah. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa implementasi SEO secara komprehensif meliputi on-page SEO, off-page SEO, dan SEO teknis
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mampu meningkatkan peringkat situs web di mesin pencari, meningkatkan lalu lintas organik,
kesadaran merek, serta konversi nasabah. Contoh kasus Dubai Islamic Bank (DIB) mengilustrasikan
bagaimana optimasi kata kunci dan backlink berkualitas berkontribusi signifikan terhadap
peningkatan visibilitas digital. Temuan ini mengindikasikan bahwa lembaga keuangan syariah di
Indonesia dapat memanfaatkan tren pencarian yang masih rendah persaingannya untuk memperkuat
posisi mereka di mesin pencari, melalui strategi SEO yang terintegrasi dan tepat sasaran.

Kata Kunci: SEO, visibilitas digital, perbankan syariah, optimasi konten, on-page SEO, off-page SEO,
backlink

PENDAHULUAN

Lembaga keuangan syariah telah menunjukkan perkembangan yang signifikan
dalam beberapa dekade terakhir, terutama di negara-negara dengan mayoritas penduduk
Muslim seperti Indonesia, Malaysia, dan Timur Tengah.(Ali 2022:263) Perkembangan ini
didorong oleh meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap prinsip-prinsip keuangan
syariah, yang berdasarkan pada nilai-nilai keadilan, transparansi, serta larangan riba
(bunga) dan aktivitas spekulatif. Berbagai kebijakan pemerintah, seperti dukungan regulasi
dan peningkatan literasi keuangan syariah, turut memperkuat pertumbuhan sektor
ini.(Ernawati, Rosnawintang, and Nusantara 2022:399) Sebagai contoh, di Indonesia,
pangsa pasar perbankan syariah mencapai tumbuh 13,82% dengan total aset sebesar
Rp.2.050,44 triliun pada tahun 2021, yang mencerminkan pertumbuhan yang cukup pesat
dalam sektor ini seiring dengan meningkatnya dukungan regulasi serta literasi keuangan
syariah.(JASA KEUANGAN 2021:6)

Di Malaysia, kontribusi perbankan syariah jauh lebih signifikan,(Gani and Bahari
2021:6) yaitu lebih dari 29% dari total aset perbankan nasional.(Maulana Syarif Afwa and
Sulistyowati 2023:67) Negara-negara Teluk di Timur Tengah juga menunjukkan potensi
besar, di mana menurut laporan Islamic Financial Services Board tahun 2020 perbankan
syariah menyumbang lebih dari 25,9% dari total aset perbankan.(Financial Services Board
2020:5) Meskipun demikian, industri ini masih menghadapi sejumlah tantangan di tengah
era transformasi digital yang semakin berkembang pesat. Salah satu tantangan utama bagi
industri perbankan syariah adalah adaptasi terhadap perubahan perilaku konsumen yang
semakin bergantung pada teknologi.

Pasalnya saat ini, pengguna internet lebih cenderung menggunakan mesin pencari
seperti Google sebagai sumber utama untuk mencari informasi tentang produk dan layanan
keuangan. Berdasarkan laporan Digital 2023: Global Overview Report, terjadi peningkatan
signifikan dalam penggunaan internet di seluruh dunia, yang berdampak besar pada
berbagai industri, termasuk sektor keuangan. Hingga awal tahun 2023, jumlah pengguna
internet global telah mencapai lebih dari 5,16 miliar orang, atau sekitar 64,4% dari total
populasi dunia. Angka ini mencerminkan percepatan penetrasi digital, yang didorong oleh
kemajuan teknologi, peningkatan aksesibilitas perangkat mobile, dan perkembangan
infrastruktur digital di berbagai negara.(Kemp 2023)
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Selain itu, Laporan ini menunjukkan bahwa lebih dari 59% traffic internet berasal
dari perangkat mobile, menekankan pentingnya optimasi strategi pemasaran digital,
termasuk SEO, untuk platform mobile. Rata-rata pengguna internet menghabiskan 6 jam 37
menit per hari online, memberikan peluang besar bagi bank untuk memanfaatkan kanal
digital guna meningkatkan visibilitas produk dan layanan mereka.(Loretan 2023) Hal ini
menunjukkan bahwa pendekatan pemasaran digital yang adaptif sangat penting untuk
menarik perhatian audiens mobile yang terus meningkat.

Sedangkan, Berdasarkan data dari Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia
(APJII), jumlah pengguna internet di Indonesia pada tahun 2024 telah mencapai 221,56
juta orang, dengan tingkat penetrasi internet sebesar 79,5% dari total populasi. Angka ini
mencerminkan peningkatan signifikan dalam lima tahun terakhir, yang memperkuat tren
digitalisasi di Indonesia. Sebagian besar pengguna internet adalah generasi Z (34,4%) dan
milenial (30,62%), dengan kontribusi terbesar dari wilayah urban (69,5%). Perubahan ini
menunjukkan bahwa visibilitas produk dan layanan perbankan di mesin pencari menjadi
faktor yang sangat penting dalammempengaruhi keputusan konsumen.(Anon n.d.-a)

Oleh karena itu, lembaga keuangan syariah perlu memanfaatkan kesempatan ini
dengan strategi digital yang efektif, salah satunya adalah melalui Search Engine
Optimization (SEO). Search Engine Optimization (SEO) adalah teknik penting yang
bertujuan untuk meningkatkan visibilitas situs web di hasil pencarian organik mesin
pencari seperti Google.(Chahar and Chawla n.d.:12) Dalam konteks perbankan syariah,
penerapan SEO yang optimal dapat memberikan keuntungan kompetitif dengan
meningkatkan kemudahan akses calon nasabah terhadap informasi produk keuangan
syariah. Melalui optimasi yang tepat, SEO dapat mendorong peningkatan lalu lintas organik,
memperkuat kesadaran merek, dan pada akhirnya meningkatkan konversi nasabah.(Jusuf
2023:98)

Selain itu, SEO juga membantu memperkuat posisi bank syariah dalam lanskap
perbankan digital yang terus berkembang. Strategi SEO yang efektif melibatkan
serangkaian praktik yang bertujuan untuk mengoptimalkan berbagai elemen di situs web
agar sesuai dengan algoritma mesin pencari.(Chahar and Chawla n.d.:29) Ini termasuk
penggunaan kata kunci yang relevan, pembuatan konten berkualitas yang berfokus pada
kebutuhan pengguna, peningkatan kecepatan akses situs, serta optimasi struktur teknis
dari situs web tersebut. Selain itu, praktik seperti backlinking, di mana situs lain
mengarahkan pengguna ke situs bank syariah, turut meningkatkan otoritas domain situs
tersebut di mata mesin pencari.(Aryani et al. 2023:527)

Dengan penerapan SEO yang baik, situs web bank syariah akan muncul lebih tinggi
dalam hasil pencarian organik. Hal ini penting karena sebagian besar pengguna internet
cenderung hanya melihat dan mengklik hasil yang muncul pada halaman pertama mesin
pencari. Ketika perbankan syariah mampu muncul di peringkat teratas untuk pencarian
yang relevan, seperti "produk keuangan syariah" atau "pinjaman syariah," mereka lebih
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mungkin menarik calon nasabah dan membangun kepercayaan. SEO yang efektif bukan
hanya tentang peningkatan lalu lintas, tetapi juga tentang menghadirkan pengalaman
pengguna yang lebih baik dengan menyediakan konten yang benar-benar bermanfaat dan
sesuai dengan kebutuhan konsumen.(Varsha, Grover, and Ahuja 2021:1)

Penelitian ini bertujuan untuk mengoptimalkan penerapan Search Engine
Optimization (SEO) dalam meningkatkan visibilitas produk perbankan syariah di internet.
Fokus penelitian adalah merumuskan strategi SEO yang dapat meningkatkan peringkat
situs web perbankan syariah di mesin pencari, sehingga memudahkan calon nasabah
menemukan informasi produk lembaga keuangan syariah. Melalui optimalisasi SEO,
diharapkan terjadi peningkatan lalu lintas organik, penguatan kesadaran merek, serta
konversi yang lebih tinggi.

METODOLOGI PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif, yang bertujuan untuk
menganalisis penerapan strategi Search Engine Optimization (SEO) dalam meningkatkan
visibilitas produk lembaga keuangan syariah di internet.(Sugiyono 2018:90–95)
Pendekatan ini digunakan untuk menggambarkan fenomena berdasarkan data kuantitatif
yang relevan, tanpa adanya manipulasi variabel, sehingga memberikan pemahaman
objektif mengenai efektivitas strategi SEO.(Hair, Black, and Babin 2010:210–20) Sumber
data penelitian ini berupa data sekunder yang dikumpulkan melalui alat analisis SEO
seperti Google Keyword Planner dan SEMrush. Data yang dikumpulkan meliputi:

1. Volume pencarian kata kunci yang terkait dengan produk keuangan syariah.

2. Tingkat kesulitan (difficulty) kata kunci yang menunjukkan persaingan di hasil
pencarian organik.

3. Backlink, yang mengukur kualitas dan jumlah tautan yang mengarahkan ke situs
web lembaga keuangan syariah.

Selain itu, data teknis seperti kecepatan pemuatan halaman dan optimalisasi mobile
juga dikumpulkan untuk mendapatkan gambaran menyeluruh tentang kinerja SEO. Teknik
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah statistik deskriptif dan analisis
korelasi.(Creswell 2014:155–62) Statistik deskriptif digunakan untuk menggambarkan
tren dan distribusi data, seperti volume pencarian, kesulitan kata kunci, dan performa SEO
secara keseluruhan. Sementara itu, analisis korelasi digunakan untuk mengevaluasi
hubungan antara variabel-variabel SEO (seperti jumlah backlink dan kecepatan situs)
dengan visibilitas digital lembaga keuangan syariah. Analisis ini memungkinkan peneliti
untuk mengidentifikasi komponen SEO mana yang paling berkontribusi terhadap
peningkatan visibilitas di mesin pencari.

PEMBAHASAN
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Sekilas Tentang Search Engine Optimization SEO dan Manfaatnya untuk Lembaga
Keuangan Syariah

Search Engine Optimization (SEO) adalah teknik yang digunakan untuk
meningkatkan peringkat situs web dalam hasil pencarian organik di mesin pencari, seperti
Google, dengan tujuan menarik lebih banyak lalu lintas ke situs web tanpa iklan
berbayar.(Berman and Katona 2013:644) SEO berfungsi dengan memaksimalkan aspek
teknis dan konten di dalam situs web agar lebih relevan bagi mesin pencari, sehingga situs
tersebut muncul di posisi teratas ketika pengguna memasukkan kata kunci yang
terkait.(Khan and Mahmood 2018:43) Dalam konteks lembaga keuangan syariah, SEO
merupakan alat strategis untuk memperkuat kehadiran digital dan menjangkau audiens
yang lebih luas di tengah persaingan yang semakin ketat.(Alzahmi 2020:110)

Salah satu contoh nyata penerapan SEO yang berhasil adalah Dubai Islamic Bank
(DIB).(Anon n.d.-b) Dubai Islamic Bank (DIB) telah berhasil menerapkan strategi SEO yang
efektif melalui optimalisasi kata kunci relevan yang berkaitan dengan layanan perbankan
syariah, penggunaan meta tag yang sesuai, serta pengembangan backlink dari situs web
yang terpercaya. Teknik ini meningkatkan visibilitas situs web DIB di mesin pencari, yang
berdampak langsung pada peningkatan lalu lintas organik dan tingkat konversi. Strategi
SEO yang diterapkan ini tidak hanya berfungsi meningkatkan peringkat pencarian tetapi
juga memperkuat kredibilitas merek DIB di dunia digital. Dengan menggunakan kata kunci
yang sesuai dengan maksud pencarian konsumen, DIB mampu menarik lebih banyak
pengunjung yang tertarik pada layanan perbankan syariah.Dampak dari penerapan SEO ini
dapat dilihat dari peningkatan signifikan dalam pendapatan DIB, dengan pertumbuhan
sebesar 44% pada tahun 2016 dibandingkan dengan tahun 2014.(Anon 2024)

Dalam implementasinya Search Engine Optimization (SEO) terdiri dari beberapa
komponen utama yang bekerja secara sinergis untuk meningkatkan peringkat dan
visibilitas situs web di mesin pencari.(Wijaya, Daniawan, and Gunawan 2021:31)
Komponen-komponen ini adalah pertama On-Page SEO, berkaitan dengan pengoptimalan
elemen-elemen dalam situs web itu sendiri. Hal ini termasuk pemanfaatan kata kunci yang
relevan, struktur URL yang optimal, meta deskripsi, dan konten yang berkualitas dan sesuai
dengan pencarian pengguna. Konten yang informatif dan relevan merupakan elemen inti, di
mana penggunaan kata kunci tidak hanya harus alami, tetapi juga disesuaikan dengan
maksud pencarian (search intent).(Prasad and Chandrika 2022:3409) Misalnya, produk
keuangan syariah harus disajikan dengan penjelasan yang memenuhi prinsip-prinsip
syariah, seperti larangan riba dan spekulasi.

Kedua, Off-Page SEO yang mengacu pada upaya yang dilakukan di luar situs web
untuk meningkatkan otoritas domain, terutama melalui backlink. Tautan dari situs web
yang memiliki otoritas tinggi akan membantu memperkuat kredibilitas situs lembaga
keuangan syariah di mesin pencari.(Lopezosa, Codina, and Gonzalo-Penela 2019:2) Selain
backlink, aktivitas media sosial dan hubungan publik (PR) juga memainkan peran penting
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dalam off-page SEO. Reputasi online yang positif dari sumber eksternal dapat berkontribusi
terhadap peningkatan peringkat di hasil pencarian.(Sellamuthu et al. 2022:1) Ketiga, SEO
Teknis (Technical SEO) yang berfokus pada aspek teknis situs web yang membantu mesin
pencari dalam mengindeks dan merender konten dengan efisien.(Roumeliotis and Tselikas
2023:20–21) Ini mencakup kecepatan pemuatan halaman, optimasi mobile, arsitektur situs
yang mudah dinavigasi, penggunaan markup schema, dan sertifikat SSL untuk memastikan
keamanan situs web.(Aman et al. 2023:1317)

Dalam konteks lembaga keuangan syariah, penting bagi situs web untuk tidak hanya
memiliki kecepatan tinggi tetapi juga memiliki keamanan yang memadai guna menjaga
kepercayaan calon nasabah yang menggunakan layanan keuangan secara digital. Setiap
komponen tersebut memiliki peran penting dalam memaksimalkan kinerja SEO dan harus
diterapkan secara seimbang untuk menghasilkan hasil yang optimal dalam meningkatkan
visibilitas situs web lembaga keuangan syariah di mesin pencari. Kombinasi efektif dari
komponen-komponen SEO ini tidak hanya membantu menarik lalu lintas organik, tetapi
juga dapat meningkatkan konversi nasabah melalui pengalaman pengguna yang lebih baik.

Secara implementatif SEO ini menawarkan beberapa manfaat strategis bagi lembaga
keuangan syariah, terutama dalam hal memperkuat keterlibatan digital dan meningkatkan
aksesibilitas produk-produk berbasis syariah kepada konsumen. Lembaga keuangan
syariah, seperti bank syariah dan lembaga pembiayaan syariah, dapat memperoleh manfaat
berikut:

1. Peningkatan Lalu Lintas Organik: Dengan SEO yang diimplementasikan secara efektif,
situs web lembaga keuangan syariah dapat muncul di hasil pencarian organik, yang
membantu meningkatkan jumlah pengunjung tanpa biaya tambahan iklan
berbayar.(Anuradha et al. 2021:315)

2. Penguatan Kesadaran Merek (Brand Awareness): Peringkat yang lebih tinggi di mesin
pencari membantu memperkuat posisi lembaga keuangan syariah dalam persepsi
publik, karena situs yang muncul di halaman pertama pencarian umumnya lebih
dipercaya oleh pengguna.(Bello and Otobo 2018:29)

3. Konversi yang Lebih Tinggi: SEO tidak hanya menarik pengunjung ke situs web,
tetapi juga berperan dalam mengonversi pengunjung tersebut menjadi nasabah
potensial. Optimalisasi halaman produk, konten yang informatif, dan pengalaman
pengguna yang baik (user experience) dapat membantu meningkatkan tingkat
konversi.(Purnomo 2023:57)

4. Peningkatan Kepercayaan dan Kredibilitas: SEO membantu membangun kredibilitas
lembaga keuangan syariah dengan memastikan bahwa konten yang disajikan
relevan, berkualitas tinggi, dan memberikan solusi yang sesuai dengan pencarian
konsumen, sehingga lembaga tersebut dianggap lebih kredibel oleh calon
nasabah.(Chen and Sénéchal 2023:860)
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Data Trend Kata Kunci yang Berkaitan dengan Lembaga Keungan Syariah di
Indonesia

Dalam era digital saat ini, pemahaman mengenai tren kata kunci yang terkait dengan
lembaga keuangan syariah sangat penting untuk mengembangkan strategi pemasaran
berbasis Search Engine Optimization (SEO).(Sheffield 2020:153) Tren pencarian kata kunci
mencerminkan minat, kebutuhan, dan preferensi konsumen terhadap produk keuangan
syariah. Bagi lembaga keuangan syariah di Indonesia, pemanfaatan data ini memungkinkan
mereka untuk mengoptimalkan konten digital, meningkatkan visibilitas produk di mesin
pencari, serta memperkuat keterlibatan dengan konsumen. Berikut ini adalah data trend
kata kunci yang memiliki kaitan erat dengan institusi lembaga keuangan syariah di
Indonesia:

Gambar 1. Data Trend Kata Kunci Lembaga Keuangan Syariah dari Google Trends
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Gambar 2. Data Trend Kata Kunci Lembaga Keuangan Syariah dari Google Trends

Gambar 3. Data Trend Kata Kunci Lembaga Keuangan Syariah dari Google Trends
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Gambar 4. Data Trend Kata Kunci Lembaga Keuangan Syariah dari Google Trends

Tabel 1. Data Trend Kata Kunci Lembaga Keuangan Syariah dari SEMrush

Keyword Type Keyword Volume Dificulty
pinjaman syariah Informational 2,900 19
pinjaman syariah untuk
melunasi hutang riba

Informational 1,900 17

pinjaman pegadaian syariah Informational 1,900 40
pinjaman bank syariah Informational &

Commercial
590 20

Pinjaman syariah online
langsung cair

Informational 1,300 34

Pinjaman syariah tanpa riba Informational 880 17
Pinjaman Syariah Online Informational 880 30
Pembiayaan Syariah Informational &

Commercial
1,600 16

Akad Pembiayaan Syariah Informational 320 21
Akad Bank Syariah Informational &

Commercial
720 20

Jenis Pembiayaan Syariah Informational 140 19
pembiayaan bank syariah Commercial 320 19
produk pembiayaan bank
syariah

Commercial 320 20

Produk Pembiayaan Syariah Commercial 320 20
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pembiayaanmurabahah Informational &
Commercial

480 21

pembiayaanmusyarakah Informational &
Commercial

260 23

pinjaman modal usaha syariah
tanpa jaminan

Informational &
Commercial

320 14

pinjamanmodal usaha syariah Informational &
Commercial

140 16

Biaya Talangan Haji Informational &
Commercial

210 20

Biaya Talangan Umrah Informational &
Commercial

210 16

Dana Talangan Haji Informational &
Commercial

590 17

Tabungan Syariah Informational &
Commercial

320 25

koperasi simpan pinjam
syariah

Informational 390 18

Simpan Pinjam Syariah Informational &
Commercial

170 9

Sumber data: Semrush(Anon n.d.-c)

Berdasarkan data tren kata kunci terkait lembaga keuangan syariah di Indonesia
menunjukkan tingginya minat masyarakat terhadap berbagai produk dan layanan
keuangan berbasis syariah. Beberapa kata kunci seperti "pinjaman syariah" memiliki
volume pencarian yang tinggi, mencapai 2.900 dengan tingkat kesulitan sebesar 19,
menandakan bahwa banyak orang mencari informasi tentang opsi pembiayaan berbasis
syariah. Kata kunci "pinjaman syariah untuk melunasi hutang riba" dan "pinjaman
pegadaian syariah" juga menunjukkan minat yang signifikan, dengan volume pencarian
1.900 dan tingkat kesulitan masing-masing 17 dan 40. Selain itu, pencarian terkait
pinjaman syariah online seperti "pinjaman syariah online langsung cair" (1.300 pencarian,
kesulitan 34) menunjukkan adanya permintaan terhadap layanan digital yang cepat dan
mudah diakses.

Tren ini mengindikasikan bahwa lembaga keuangan syariah harus mengoptimalkan
konten mereka, khususnya pada produk-produk yang relevan dengan kebutuhan konsumen
di ranah digital. Istilah lain seperti pembiayaan syariah dan akad pembiayaan syariah juga
memiliki volume pencarian yang cukup signifikan, dengan volume 1.600 dan 320, masing-
masing. Selain itu, kata kunci terkait produk pembiayaan syariah menunjukkan bahwa
pencarian yang bersifat komersial juga cukup tinggi, seperti "pembiayaan murabahah" (480
pencarian, kesulitan 21) dan "pembiayaan musyarakah" (260 pencarian, kesulitan 23). Tren
ini menunjukkan bahwa masyarakat memiliki ketertarikan yang luas terhadap berbagai
jenis pembiayaan syariah, baik untuk kebutuhan pribadi maupun bisnis.
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Selain itu, tingkat difficulty di bawah 30 mencerminkan persaingan di top Search
Engine Results Pages (SERP) masih relatif rendah. Rendahnya persaingan ini menandakan
bahwa banyak lembaga keuangan syariah belum secara optimal menerapkan teknik SEO
untuk meraih peringkat atas dalam hasil pencarian organik. Sebagai contoh, kata kunci
seperti "pinjaman syariah" (difficulty 19) dan "pembiayaan syariah" (difficulty 16)
menawarkan peluang besar bagi lembaga keuangan untuk meningkatkan visibilitas digital
mereka dengan strategi SEO yang lebih baik. Dengan persaingan yang masih minim,
peluang untuk memperoleh lalu lintas organik yang lebih tinggi terbuka lebar bagi lembaga
yang lebih proaktif dalam mengadopsi optimasi SEO.

Rendahnya tingkat kesulitan SEO pada kata kunci yang terkait dengan lembaga
keuangan syariah mengindikasikan adanya peluang signifikan bagi institusi ini untuk
memperkuat kehadirannya. Hal ini menunjukkan bahwa banyak lembaga keuangan syariah
belum sepenuhnya memanfaatkan strategi SEO secara optimal. Bagi lembaga yang lebih
proaktif dalam mengadopsi pendekatan digital, situasi ini membuka kesempatan besar
untuk mendominasi hasil pencarian organik. Melalui implementasi SEO yang tepat,
lembaga keuangan syariah dapat meningkatkan visibilitas di mesin pencari, menarik lebih
banyak calon nasabah, dan secara langsung berkontribusi pada pertumbuhan bisnis di era
digital.

Strategi Optimalisasi SEO yang Efektif untuk Meningkatkan Visibilitas Produk
Lembaga Keunangan Syariah di Internet

Strategi optimalisasi SEO yang efektif untuk lembaga keuangan syariah mencakup
beberapa komponen kritis yang harus diterapkan secara terpadu untuk memaksimalkan
performa situs web dalam hasil pencarian organik. Pendekatan ini melibatkan penelitian
kata kunci yang komprehensif, optimasi teknis pada elemen-elemen dalam situs (on-page),
pengembangan backlink berkualitas (off-page), serta pembuatan konten yang relevan dan
mendalam. Semua elemen tersebut harus bekerja secara sinergis untuk meningkatkan
visibilitas, kredibilitas, dan keterlibatan pengguna, yang pada akhirnya mendorong
pertumbuhan lembaga keuangan syariah dalam lanskap digital yang kompetitif.

1. Penelitian Kata Kunci

Penelitian kata kunci (keyword research) merupakan elemen dasar dalam
strategi SEO, terutama untuk lembaga keuangan syariah. Langkah awal dalam
penelitian ini adalah melakukan analisis mendalam terhadap kata kunci yang
relevan dengan produk keuangan syariah, seperti “pinjaman syariah”, “pembiayaan
syariah”, dan “tabungan syariah”. Kata kunci tersebut harus mencerminkan
kebutuhan nasabah serta memiliki volume pencarian yang signifikan dengan tingkat
persaingan yang moderat. Penggunaan alat bantu seperti Google Keyword Planner,
Ahrefs, dan SEMrush sangat penting untuk mengidentifikasi kata kunci dengan
search intent yang tepat, baik yang bersifat informational maupun commercial. Kata
kunci ini akan membantu lembaga keuangan syariah memperoleh peringkat lebih
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tinggi di Search Engine Results Pages (SERP) dan meningkatkan keterjangkauan
produk kepada calon nasabah.(Nagpal and Petersen 2021:746)

Dalam penelitian kata kunci yang efektif juga mempertimbangkan tujuan
spesifik pencarian pengguna, yang dapat berorientasi pada pencarian informasi atau
komersial.(Horasan 2021:473) Kata kunci informasional berfokus pada edukasi
nasabah tentang konsep syariah dan layanan keuangan yang disediakan, sementara
kata kunci komersial berhubungan langsung dengan keputusan nasabah untuk
menggunakan layanan atau produk keuangan. Penelitian kata kunci yang
menyeluruh memungkinkan lembaga keuangan syariah untuk menyusun konten
yang lebih relevan dan menarik, yang tidak hanya meningkatkan visibilitas tetapi
juga membangun kepercayaan di kalangan pengguna.

2. Optimalisasi On-Page SEO

On-Page SEO merupakan elemen penting dalam meningkatkan visibilitas
situs web di mesin pencari melalui optimasi berbagai elemen internal. Salah satu
komponen utamanya adalah penggunaan kata kunci yang strategis. Kata kunci
utama dan variasinya harus disebar secara alami di seluruh konten, termasuk tag
judul, meta deskripsi, header (H1, H2, dst.), URL, dan alt text gambar. Penggunaan
yang tepat mencegah terjadinya keyword stuffing, yang tidak disukai oleh algoritma
mesin pencari dan dapat mengurangi pengalaman pengguna. Selain itu, struktur
konten harus berkualitas, informatif, mendalam, dan relevan dengan kebutuhan
pengguna.(S and B 2016:1)

Halaman yang berkualitas tidak hanya memberikan informasi produk secara
rinci, seperti pembiayaan dan akad syariah, tetapi juga meningkatkan dwell time,
yaitu lamanya waktu pengguna menghabiskan waktu di halaman, yang menjadi
sinyal positif bagi mesin pencari untuk meningkatkan peringkat situs web tersebut.
Faktor lainnya yang harus diperhatikan adalah kecepatan pemuatan halaman dan
mobile-friendliness. Dengan semakin tingginya penggunaan perangkat mobile untuk
mengakses internet, situs yang lambat atau tidak responsif dapat mengurangi
peringkat SEO.(Jun et al. 2019:1) Oleh karena itu, penting untuk mengoptimalkan
situs web agar cepat dan ramah perangkat mobile guna memberikan pengalaman
pengguna yang baik, yang pada akhirnya berkontribusi pada peringkat mesin
pencari yang lebih baik.

3. Optimalisasi SEO teknis

Optimalisasi SEO teknis mencakup berbagai langkah yang bertujuan untuk
memastikan situs web diindeks dengan baik oleh mesin pencari serta memberikan
pengalaman teknis yang optimal bagi pengguna. Salah satu aspek utama adalah
kecepatan pemuatan halaman, karena situs yang lambat meningkatkan bounce rate
dan dapat menurunkan peringkat. Teknik seperti lazy loading dan kompresi gambar
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dapat membantu mempercepat waktu muat. Selain itu, struktur situs yang baik
mempermudah navigasi dan internal linking, sehingga memudahkan pengguna dan
mesin pencari menemukan konten yang relevan.

Selain itu, keamanan juga penting untuk diperhatikan dengan penerapan
sertifikat Secure Sockets Layer (SSL) untuk melindungi data yang ditransfer antara
server dan pengguna. Situs yang menggunakan HTTPS lebih diutamakan oleh mesin
pencari seperti Google karena dianggap lebih aman. Situs tanpa SSL tidak hanya
berisiko menerima penalti, tetapi juga dapat mengurangi kepercayaan pengguna,
terutama dalam konteks layanan keuangan. Dengan mengoptimalkan kecepatan,
struktur, dan keamanan, situs web dapat meningkatkan visibilitas dan peringkat
dalam hasil pencarian mesin pencari, serta memberikan pengalaman yang lebih baik
bagi pengguna.

4. Pembangunan Backlink (Off-Page SEO)

Backlink merupakan komponen krusial dalam off-page SEO yang berperan
dalam meningkatkan otoritas dan kredibilitas situs web di mata mesin pencari.
Mesin pencari menilai situs web berdasarkan jumlah serta kualitas backlink yang
mengarah ke situs tersebut, di mana backlink dari domain yang memiliki reputasi
baik akan memberikan dampak positif pada peringkat.(Zhang and Cabage 2017:148)
Lembaga keuangan syariah dapat memperkuat strategi SEO mereka dengan
membangun kerja sama dengan situs-situs yang memiliki otoritas tinggi, seperti
portal berita keuangan, blog syariah, dan publikasi industri, guna meningkatkan
visibilitas dan peringkat dalam hasil pencarian organik.

5. Pengembangan Konten Berkualitas

Pengembangan konten berkualitas memainkan peran krusial dalam strategi
SEO, tidak hanya untuk meningkatkan peringkat di mesin pencari, tetapi juga untuk
membangun kredibilitas lembaga keuangan syariah di mata konsumen.(Confetto
and Covucci 2021:295) Konten yang mendalam dan informatif terkait produk
keuangan syariah, seperti pembiayaan syariah dan prinsip akad syariah, berfungsi
sebagai sarana edukasi bagi nasabah. Artikel blog, panduan, dan studi kasus yang
komprehensif dapat memfasilitasi nasabah dalam pengambilan keputusan keuangan
yang lebih tepat. Selain itu, penggunaan multimedia seperti video dan infografis
mampu meningkatkan keterlibatan pengguna dan memperkuat kepercayaan mereka
terhadap lembaga keuangan.

Konten yang informatif tidak hanya berfungsi sebagai alat pemasaran, tetapi
juga mencerminkan keahlian lembaga keuangan syariah dalam menyediakan solusi
keuangan yang berbasis prinsip-prinsip syariah. Dengan menyajikan konten yang
mendalam, relevan, dan selalu diperbarui, lembaga ini dapat membangun hubungan
jangka panjang dengan konsumen sekaligus memperkuat posisi mereka di pasar.
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Penekanan pada kualitas dan relevansi konten juga membantu menciptakan
pengalaman pengguna yang positif, yang merupakan faktor penting dalam strategi
SEO secara keseluruhan.(Klapdor et al. 2014:285)

6. Optimasi SEO Lokal

Optimasi SEO lokal memainkan peran strategis bagi lembaga keuangan
syariah yang melayani nasabah di wilayah geografis tertentu. Hal ini sangat relevan
ketika institusi tersebut beroperasi di area spesifik di mana sebagian besar
nasabahnya berada. SEO lokal mencakup berbagai praktik seperti optimalisasi
Google My Business, penggunaan lokasi dalam meta tag dan konten situs, serta
mendorong ulasan positif dari nasabah di platform ulasan lokal.(Academician Yuriy
Bugay International Scientific and Technical University and Natorina 2020:83)
Dengan memanfaatkan SEO lokal, lembaga keuangan syariah dapat memastikan
bahwa mereka muncul di hasil pencarian lokal ketika nasabah mencari layanan
keuangan berbasis syariah di daerah tersebut.

Optimalisasi Google My Business memungkinkan lembaga untuk
menyediakan informasi penting seperti alamat, jam operasional, dan kontak secara
langsung di hasil pencarian, yang memudahkan calon nasabah untuk menemukan
dan menghubungi lembaga keuangan tersebut. Penerapan strategi SEO lokal ini juga
mencakup pembuatan konten yang relevan dengan komunitas lokal, serta
membangun backlink lokal dari situs web yang berbasis di wilayah tersebut, yang
akan memperkuat visibilitas lembaga keuangan syariah di area tertentu dan
meningkatkan engagement lokal.(Mahasinul Akhlak 2021:56)

Mengintegrasikan strategi SEO yang komprehensif, mulai dari penelitian kata kunci
hingga pembangunan backlink berkualitas, merupakan langkah krusial bagi lembaga
keuangan syariah untuk meningkatkan visibilitas digital. Implementasi strategi SEO yang
tepat memungkinkan lembaga tersebut untuk memperkuat kehadiran mereka di mesin
pencari, sehingga dapat menjangkau lebih banyak calon nasabah. Selain itu, strategi SEO
juga berperan penting dalam memperkuat posisi lembaga di pasar yang semakin kompetitif,
meningkatkan kredibilitas, serta meningkatkan keterlibatan nasabah. SEO tidak hanya
memaksimalkan lalu lintas organik, tetapi juga mendukung keberhasilan jangka panjang
dalam transformasi digital.

KESIMPULAN

Penerapan Search Engine Optimization (SEO) merupakan strategi yang efektif untuk
meningkatkan visibilitas digital lembaga keuangan syariah dalam menghadapi persaingan
yang semakin ketat. Dengan mengoptimalkan komponen utama SEO, seperti on-page SEO,
off-page SEO, dan SEO teknis, lembaga keuangan dapat meningkatkan peringkat situs web
mereka dalam hasil pencarian organik. Contoh sukses dari Dubai Islamic Bank (DIB)
menunjukkan bahwa optimasi kata kunci, penggunaan backlink berkualitas, dan
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peningkatan konten relevan secara langsung berdampak pada peningkatan lalu lintas
organik, kesadaran merek, dan konversi nasabah. Penerapan strategi ini memperkuat
kredibilitas lembaga, memperluas jangkauan pasar, dan membangun kepercayaan
konsumen.

Selain itu, tren kata kunci terkait keuangan syariah di Indonesia mengindikasikan
adanya peluang besar bagi lembaga yang mengadopsi SEO secara efektif. Dengan
persaingan yang masih rendah di beberapa kata kunci penting, lembaga keuangan syariah
memiliki kesempatan untuk memperkuat posisi mereka di mesin pencari. Oleh karena itu,
integrasi strategi SEO yang menyeluruh, meliputi penelitian kata kunci, pengembangan
backlink, optimasi konten, dan fokus pada SEO lokal, dapat mendukung pertumbuhan
jangka panjang dalam transformasi digital dan meningkatkan keterlibatan nasabah.
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